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FORUM IN LAUFEN

mit Sanitarprodukten von Laufen
with sanitary products by Laufen

Entwurf - Design Snghetta, AT-Innsbruck

Stampflehm und Messing - zwei fiir Keramiken und Armaturen essenzielle ... - Rammed clay and brass - two essential materials - ...

... Materialien - prégen jetzt den Greeting Space des Laufen Forums. - ... now characterize the Laufen Forum'’s Greeting Space.

Fotos: Pierre Kellenberger
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nghetta hat das seit 2009 existierende Laufen Forum des Schweizer

Sanitdrspezialisten am Hauptsitz bei Basel neu gestaltet. Die offiziel-
le Eroffnung fand Mitte Juni statt. Gemeinsame Werte - ressourcenscho-
nende und nachhaltige Losungen in Architektur und Design - fiihrten zur
Beauftragung der Innsbrucker Niederlassung des renommierten norwe-
gischen Mutter-Biiros. Besucherlnnen erwartet in Laufen ein architekto-
nisch, inhaltlich und emotional kommunizierendes Markenerlebnis. ,Uns
war es wichtig, dass der Kern der Marke Laufen im neu gestalteten Laufen
Forum im Mittelpunkt steht”, erklart Patrick Liith, Geschaftsfiihrer des
Innsbrucker Studios Snghetta. Zwei Werkstoffe, die fiir Keramiken und
Armaturen essenziell sind, pragen deshalb den Greeting Space - Ton und
Messing. Wand und Empfangstresen aus Stampflehm werden flankiert
von einer Messingwand. Die haptischen Qualitaten beider Materialien
symbolisieren den Fokus des Projekts: ein Zusammenspiel aus Rohstof-
fen, technischem Know-how und Produktdsthetik im Spannungsfeld von
Archaik und Innovation. Heller Terrazzo bildet den neutralen Hintergrund
fiir die Badkollektionen in den Kojen, die mit natiirlichem Lehmputz und
charakteristischen Farben gestaltet sind. Interaktiv geht es im Oberge-
schoss zu: In Industrieregalen finden Besucherlnnen Badelemente ver-
schiedener Kollektionen, die sie auf beweglichen Gestellen arrangieren
kénnen, um Produktkombinationen auszuprobieren. Und selbstverstand-
lich erganzt auch ein digitaler Space die neue Laufen Markenwelt.  wa

nghetta has redesigned the Laufen Forum the Swiss sanitary specia-

list has had at its headquarters near Basel since 2009. The official
opening took place in mid-June. Shared values - resource-saving and
sustainable solutions in architecture and design - led to the commissio-
ning of the Innsbruck branch of the renowned Norwegian parent compa-
ny. Visitors to Laufen can expect a brand experience that communicates
architecturally, in terms of content and emotionally. "It was important
to us that the core of the Laufen brand takes centre stage in the newly
designed Laufen Forum,” explains Patrick Liith, Managing Director of the
Innsbruck-based Snghetta studio. Two materials essential for ceramics
and fittings therefore characterize the Greeting Space - clay and brass.
The wall and the reception counter made of rammed clay are flanked by
a brass wall. The tactile qualities of both materials symbolize the focus
of the project: an interplay of raw materials, technical expertise and pro-
duct aesthetics in the field of tension between archaism and innovation.
Light-coloured terrazzo forms the neutral background for the bathroom
collections in the niches. The upper floor is interactive: visitors will find
bathroom elements from various collections on industrial shelves, which
they can arrange on movable racks to try out product combinations. And,
of course, a digital space also complements the new Laufen brand world.

www.de.laufen.com - www.snohetta.com * www.laufen.com/forum
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LIFESTYLE CENTER IN MAILAND

mit Beleuchtungslosungen von Linea Light Group
with lighting solutions by Linea Light Group

Entwurf - Design Studio CallisonRTKL; Studio L+DG

Lighting Architects, GR-Athen

Die komplexe Holzkonstruktion steht im Vordergrund, ... - On the complex wooden construction lies the focus ...

... wahrend sich die Linea Light-Produkte zuriickhaltend einfiigen. *
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... while the Linea Light products blend in dicrectly.

Smartes Lichtdesign ohne Blendungsgefahr - Smart light-design without a risk of glare

inkaufen als Erlebnis in einer urbanen Oase, die mit einer hohen

Aufenthaltsqualitdt, Nachhaltigkeit und Modernitat lockt - das war
die Devise von Studio CallisonRTKL, das das im Marz erdffnete Lifestyle
Center Merlata Bloom in Mailand entworfen hat. Zwei elliptische Gebau-
de, die in ihrer organischen Architektur an eine DNA-Struktur erinnern
sollen und durch eine FuBgangerbriicke verbunden sind, bieten auf
einem groRziigigen Areal mit Innen- und AuRenflachen Platz fiir 210
Ladengeschéfte aus den Bereichen Bekleidung, Lifestyle, Food und mehr.
Die komplexe Beleuchtungsaufgabe fiir das Einkaufszentrum iibernahm
der Lichtdesigner Thomas Gravanis von Studio L+DG Lighting Architects
aus Athen. Er verwendete fiir sein Konzept die mafgefertigten Beleuch-
tungslésungen des Lichtexperten Linea Light Group aus Italien. Im Inne-
ren des Centers wurden die offen gestalteten Rdume und Flachen, die
in flieBenden Ablaufen ineinander libergehen, durch die zuriickhaltend
gestalteten Leuchtkorper optimal ausgeleuchtet und in den Fokus der Auf-
merksambkeit geriickt. Wegen der 8500 Quadratmeter groRen Glaskuppel,
der verglasten Fassadenfronten und der Néhe zu einer vielbefahrenen
Autobahn wurde besonderes Augenmerk auf Lichtverschmutzung und
Blendungsgefahr gelegt. Das Gebaude soll weder beim Vorbeifahren noch
beim Sich-darin-Bewegen als aufdringlich oder stérend empfunden wer-
den. Es ist ein abgestimmtes Lichterlebnis gelungen, das eine behagliche
Atmosphare mit individuellem Einkaufsmarketing vereint. Vs

hopping as an experience in an urban oasis that succeeds in offe-
S ring a high quality of stay, sustainability and modernity - that
was the motto of Studio CallisonRTKL when designing the Merlata
Bloom lifestyle centre in Milan, which opened in March. Two elliptical
buildings, whose organic architecture is to remind of a DNA structure
and which are connected by a pedestrian bridge, offer space for 210
shops from the clothing, lifestyle, food and more sectors on a spacious
site with indoor and outdoor areas. The complex lighting task for the
shopping centre was undertaken by lighting designer Thomas Grava-
nis from Studio L+DG Lighting Architects in Athens. He used custo-
mized lighting solutions from lighting experts Linea Light Group from
Italy for his concept. Inside the centre, the openly designed spaces and
areas, which merge into one another in flowing sequences, were opti-
mally illuminated by the discreetly designed luminaires and brought
into focus of attention. Due to the 8,500 square metre glass dome,
the glazed facade fronts and the proximity to a busy motorway, great
attention was paid to light pollution and the risk of glare. The building
should not be perceived as intrusive or disturbing when driving past
or moving around in it. The result is a balanced lighting experience
that combines a cosy atmosphere with individual shopping marketing.

www.linealight.com/de - www.callisonrtkl.com - www.lightingdg.com



